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Produktanforderungen Gewich- 10 6 2 |Gew. Be-
tung | Punkte | Punkte |Punkte|{wertung
1 |Anzahl angeschlossenen Han- 10 hohe | mittlere |niedrige|60
delsorg.
2 |Streuung angeschlossenen Han- 5 weite | mittlere [geringe|30
delsorg.
3 |Preisniveau 10 hoch | durch- | niedrig |60
schnittl.
4 |Qualtiatsniveau 10 hoch | durch- | niedrig |60
schnittl.
5 |Beratungsmaogl. 10 gegeben| durch- | nicht |20
schnittl. | gege-
ben
6 |Wartungsmaog|. 10 gegeben| durch- | nicht |60
schnittl. | gege-
ben
7 |Spez. Ausstattung 10 bereits | kann | Einbau (60
Vor- einge- | proble-
handen | baut |matisch
werden
8 |Absatzwegkosten 10 gering | durch- | sehr |60
schnittl. | hoch
9 |Absatzwegimage 20 sehr | durch- | unbe- {120
hoch | schnittl. | friedi-
gend
10 [Nahe Konkurrenz 5 sehrin- | durch- |extensiv|50
tensiv_| schnittl.
Summe Gewichtung 100 Summe gewichteter (580
Bew.
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Intermediavergleich

Kriterien Gewich- | Medien
tung
™V Ki- | Radio Tageszei-| Publikationen
no tung
SAT |RTL Radio |Radio Blick [NZZ |FACT |Mode-
1 24 Rottu S blatt
Wirksamkeit 10
Verstandlich- 8
keit
Image 5
Verfugbarkeit 5
Opionionlea- 7
der
Mehrfachkon- 6
takte
Preis 7
Total

Mediaent-

scheid

Gewichtung Werbetra- |Mittel|Prei |Frequenz  |Begrin-
ger S dung
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Neue Vertiebskanéle

Neue Handler

Gute Handler

Schneller Umsatz

Produtkprofilierung

Gute Handelsbindung

Verdrangungswettbewerb

Umsatzsicherung

Tagesberichte

eigene Fachzeitschrift
Salesfolder

Schulung des Aussendienstes
Aussendienstwettbewerb
Aussendienstentlohnung

x

Displays
Merchandising
Messen

Vortrage
Verbundaktionen
Werrberwerb
Tragtaschen
Zweitplatzierungen

x

Konsument

Mailings

Gutscheine

Proben
Hauswurfsendungen
Zugaben

Messen
Sonderpreise

gut geeignet

geeignet
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